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ZAĞOŧENIA KODEKSU REKLAMOWEGO TORUNIA 
PODSTAWA PRAWNA 

Ustawa z dnia 24 kwietnia 2015 r. o zmianie niekt·rych ustaw 

w zwiŃzku ze wzmocnieniem narzňdzi ochrony krajobrazu.  

(Dz. U. poz. 774 z p·Ŧn. zm.) 

 

Uchwağa nr 198/15 Rady Miasta Torunia z dnia 17 grudnia 2015 r.  

w sprawie przygotowania projektu uchwağy ustalajŃcej zasady i warunki 

sytuowania obiekt·w mağej architektury, tablic reklamowych i urzŃdzeŒ 

reklamowych oraz ogrodzeŒ, ich gabaryty, standardy jakoŜciowe  

oraz rodzaje materiağ·w budowlanych, z jakich mogŃ byĺ wykonane,  

dla miasta Torunia. 

PROJEKT KODEKSU REKLAMOWEGO TORUNIA 





Ustalenia miejscowych 

plan·w zagospodarowania 

przestrzennego dotyczŃce 

sytuowania reklam, 

ogrodzeŒ oraz obiekt·w  

mağej architektury 

Zasady lokalizacji, wykonywania oraz 

ekspozycji noŜnik·w reklam,  

a takŨe instalowania urzŃdzeŒ technicznych  

na obszarze Zespoğu Staromiejskiego  

i Bydgoskiego PrzedmieŜcia 

Kodeks estetyczny  

Zespoğu Staromiejskiego w Toruniu 

(ul. Rynek Staromiejski, ul. R·Ũana,  

ul. Szeroka, ul. Kr·lowej Jadwigi) 

Ustalenie zasad sytuowania reklam, 

ogrodzeŒ oraz obiekt·w  

mağej architekturyé 

ObowiŃzek dostosowania 

istniejŃcych reklam, ogrodzeŒ oraz 

obiekt·w mağej architektury do 

nowych regulacji 

WPROWADZENIE  

OPĞATY 

REKLAMOWEJ 

ZAĞOŧENIA KODEKSU REKLAMOWEGO TORUNIA 
ZAKRES REGULACJI 



 

REKLAMA 

 

 SZYLDY 

MAĞA 

ARCHITEKTURA 

 

OGRODZENIA 

ZAĞOŧENIA KODEKSU REKLAMOWEGO TORUNIA 
ZAKRES REGULACJI 



STREFY 

WJAZDOWE  

ï 7 BRAM 

TORUNIA 

OBSZAR 

HISTORYCZNYCH 

PRZEDMIEśĹ 

ZESPčĞ 

STAROMIEJSKI 

WRAZ  

Z OTOCZENIEM 

REKLAMA W KRAJOBRAZIE MIASTA 
IDENTYFIKACJA OBSZARčW PROBLEMOWYCH 



STREFY WJAZDOWE  

ï 7 BRAM TORUNIA 

REKLAMA W KRAJOBRAZIE MIASTA 
IDENTYFIKACJA OBSZARčW PROBLEMOWYCH 



OBSZAR 

HISTORYCZNYCH 

PRZEDMIEśĹ 

REKLAMA W KRAJOBRAZIE MIASTA 
IDENTYFIKACJA OBSZARčW PROBLEMOWYCH 



ZESPčĞ STAROMIEJSKI 

WRAZ Z OTOCZENIEM 

REKLAMA W KRAJOBRAZIE MIASTA 
IDENTYFIKACJA OBSZARčW PROBLEMOWYCH 



REKLAMA W KRAJOBRAZIE MIASTA 
IDENTYFIKACJA NEGATYWNYCH ZJAWISK 

NISKI 

STANDARD 

WYKONANIA 



REKLAMA W KRAJOBRAZIE MIASTA 
IDENTYFIKACJA NEGATYWNYCH ZJAWISK 

NADMIERNE 

ZAGŇSZCZENIE 

URZłDZEő I TABLIC 

REKLAMOWYCH 



REKLAMA W KRAJOBRAZIE MIASTA 
IDENTYFIKACJA NEGATYWNYCH ZJAWISK 

CHAOS WIZUALNY 

ï RčŧNA FORMA, 

KOLORYSTYKA I 

MATERIAĞY 



REKLAMA W KRAJOBRAZIE MIASTA 
IDENTYFIKACJA NEGATYWNYCH ZJAWISK 

REKLAMA  

W TERENACH ZIELENI  

I ZABUDOWY 

MIESZKANIOWEJ 



REKLAMA W KRAJOBRAZIE MIASTA 
IDENTYFIKACJA NEGATYWNYCH ZJAWISK 

AGRESYWNA 

FORMA I 

KOLORYSTYKA 



REKLAMA W KRAJOBRAZIE MIASTA 
IDENTYFIKACJA NEGATYWNYCH ZJAWISK 

REKLAMA NA 

OGRODZENIACH 



REKLAMA W KRAJOBRAZIE MIASTA 
IDENTYFIKACJA NEGATYWNYCH ZJAWISK 

BRAK 

POSZANOWANIA 

DLA 

KRAJOBRAZU 



REKLAMA W KRAJOBRAZIE MIASTA 
IDENTYFIKACJA NEGATYWNYCH ZJAWISK 

ZAWĞASZCZANIE 

PRZESTRZENI 

PUBLICZNEJ 


