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Przedmiot konsultacji

Wspotczesne miasta to miejsca, w ktdrych potrzeby przestrzenne mieszkanicow tgczg sie lub,
zdecydowanie czesciej, scierajg z interesami przedsiebiorcodw. Krajobraz miejski Torunia to
nie tylko zabytkowa architektura, zielen miejska czy infrastruktura drogowa, ale réwniez
nos$niki reklam, ktére nierzadko dominujg nad resztg otoczenia. Problem pojawia sie w
momencie, kiedy interes gospodarczy zostaje sttumiony przez wizualng agresje, ktérg
podsyca chaos informacyjny i niespdjnosc przekazu.

Reklama pojawita sie niemal w tym samym momencie co handel i wymiana towarowa.
Cztowiek juz u zarania dziejéw zdawat sobie sprawe z sity, jakg niesie komunikacja z uzyciem
perswazji. W Ruinach starozytnej Grecji czy Rzymu archeolodzy odnajdujg catq mase tablic
kamiennych czy inskrypcji, ktére miaty zachecaé przechodniéw, aby wstapili do karczmy lub
dokonali zakupu pobliskiej dziatki. Od XV wieku (wynalezienie druku przez Gutenberga)
mamy do czynienia z rozwojem reklamy. Poczatkowo byty to szyldy oraz ulotki reklamowe.
Gwattowny rozwdj tej branzy nastgpit w XIX i XX wieku. Po drukowanych pojawita sie
pierwsza reklama radiowa, telewizyjna, Internet i wielkie bilboardy na ulicach miast.

Z reklama wigze sie caty szereg pozytywnych, jak rowniez negatywnych dziatan i przekazéw.
Stymuluje ona wzrost gospodarczy, przyczynia sie do zwiekszenia popytu na wybrane towary
czy ustugi, kreuje postawy spoteczne i pozytywne wzorce postepowania (reklama spoteczna),
ale réwniez w takim samym stopniu prowadzi do przecigzenia wizualnego, zaburzen
odbioru, zawtaszcza przestrzen czy tez niszczy jej charakter. Dlatego tak istotna jest debata
poswiecona temu zagadnieniu.

Zyjemy w mieécie o niepowtarzalnym klimacie, stworzonym zaréwno przez bytych jak
i wspdtczesnych mieszkancow, ktérego Zespot Staromiejski stanowi pomnik historii wpisany
na Liste Swiatowego Dziedzictwa Kulturowego i Naturalnego UNESCO, ktére rok rocznie
odwiedzajg miliony turystow. Dlatego powinnismy troszczy¢ sie wspdlnie o jego wizerunek.

Celem konsultacji jest wypracowanie wspdlnej wersji Kodeksu Reklamowego Torunia oraz
skorygowanie zasad, ktore warunkujg funkcjonowanie reklam w przestrzeni miejskie;j.
Dziatanie pod nazwa KO-REK-TOR ma za zadanie stworzy¢ zrownowazong pod wzgledem
estetycznym oraz przyjazna zarowno mieszkarnncom, jak i odwiedzajgcym przestrzen.
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1-22czerwca 2017 r.

W spotkaniu otwartym wzieto udziat ok. 80 oséb.
2 osoby przestaty swoje uwagi drogg elektroniczna.

Wydziat Komunikacji Spotecznej i Informacji we wspodtpracy
z Miejska Pracownia Urbanistyczna

Harmonogram konsultacji spotecznych

1 czerwca 2017 r. — poczatek konsultacji

1 — 22 czerwca 2017 r. — mozliwo$¢ przesytania uwag droga
elektroniczna

8 czerwca 2017 r. — spotkanie otwarte (w ramach spotkania przejazd
zabytkowym autobusem , Ogorkiem”)

22 czerwca 2017 r. — zakonczenie konsultacji

Spotkanie otwarte

8 czerwca 2017 r. miato miejsce spotkanie otwarte z mieszkaricami, w

ramach ktérego odbyty sie: dyskusja z uczestnikami konsultacji oraz

przejazd po Toruniu zabytkowym autobusem , Ogérkiem”.

W dyskusji wzieto udziat ok. 50 oséb, w tym przedstawiciele branzy

reklamowej, przedsiebiorcy, twoércy reklam, artysci, przedstawiciele

MPU i Urzedu Miasta. Poruszono wiele tematéw zwigzanych z trescig

przysztego kodeksu reklamowego oraz konsekwencji, ktdre moga

wigzac sie z jego wprowadzeniem. W sposéb rzeczowy i merytoryczny

debatowano m.in. nad:

- nowymi regulacjami zwigzanymi z reklama,

- problemem reklamy w réznych pod wzgledem funkcji obszarach
miasta,

- konsekwencjami, ktére moze spowodowac wprowadzenie kodeksu,

- systemem identyfikacji wizualnej miasta oraz narzedziami, ktére
moga pomac uzytkownikom w praktycznym zastosowaniu
przepisdw kodeksu,

- problemem sztuki w przestrzeni miejskie;j.
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Okoto 20 oséb udato sie w podréz zabytkowym autobusem
,0goérkiem” potgczong z mapowaniem miejskich przestrzeni pod
katem estetyki oraz funkcjonalnosci obecnych w nich reklam. Kazdy z
uczestnikéw miat mozliwos¢ wyrazenia swoich uwag i opinii na temat
reklam, ktére funkcjonujg na terenie naszego miasta. Zauwazono
m.in.:

- obecnos¢ reklam wielkogabarytowych, ktére przestaniajg widok,

- reklamy na budynkach,

- reklamy na ogrodzeniach, gdzie niekiedy cate ogrodzenie jest
reklamg,

- obecnosé reklam wykonanych ze stabej jakosci materiatow,

- przystanianie otwordw okiennych reklamami,

- siatki na elewacjach, ktére same stanowig reklame,

- reklamy stabej jakosci pod wzgledem formy oraz projektu,

- reklamy osrodkdw miejskich oraz gminnych wykonane w réznej
Stylistyce,

- przyczepy reklamowe,

- pozytywne przejawy reklamy,

- reklamy w jaskrawych kolorach,

- obecnosé reklam swietnych, tzw. neondw,

- reklamy, ktdre zagrazajg bezpieczeristwu pieszych, gdyz ograniczajg
widocznos¢.

Dodatkowo w trakcie przejazdu mieszkarncy zadawali pytania i

dyskutowani nad zagadnieniami zwigzanymi z ksztattem przysztego

kodeksu reklamowego.
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Konsultacjom  spotecznym  towarzyszyta akcja  informacyjna

Akcja skierowana do mieszkancéw Torunia. Zastosowano nastepujace
informacyjno  narzedzia komunikacyjne:
-promocyjna v serwisy internetowe Urzedu Miasta Torunia (www.torun.pl,

www.konsultacje.torun.pl),

v informacje w mediach lokalnych,

v" plakaty na stupach Targéw Toruriskich, autobusach komunikacji
miejskiej, punktach uzytecznosci publicznej, na Tereninie UMK,

v" mailowe zaproszenia do przedstawicieli branzy reklamowej
(przedsiebiorcow, grafikdw, artystéw), przedstawicieli UMK,
artystow, organizacji pozarzgdowych oraz oséb zwigzanych z
reklama.

* Koszty Projekt plakatu — 799,50 zt
Ekspozycja plakatéw — 665,90 zt
Wydruk plakatéw — 1 076,25 zt
Wynajem zabytkowego autobusu — 1 400 zt
Wynajem sali na spotkanie z mieszkaricami — 300,00 zt

Oranzada dla uczestnikéw konsultacji — 500 zt
Razem: 4 741,65 zt

D Uwagi Podczas spotkania z mieszkaicami pojawito sie wiele uwag

o. dotyczacych kodeksu reklamowego dla Torunia. Osoby, ktére nie

ll.ll mogty uczestniczy¢ w spotkaniu, miaty mozliwosé przestania uwag
droga elektroniczng — z takiej formy kontaktu skorzystato 2
mieszkancow.

Szczegdtowe zestawienie uwag i opinii oraz wnioski mieszkancéw,
ktére przestawiono podczas przejazdu autobusem i na spotkaniu w
Muzeum Etnograficznym znajduja sie w ponize;j:
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Whioski mieszkancow, ktdre przedstawiono podczas przejazdu autobusem:

- obecnos¢ reklam wielkogabarytowych, ktére przestaniajg widok,

- reklamy na budynkach,

- reklamy na ogrodzeniach; niekiedy cate ogrodzenie stanowi reklame,

- duzo wolnostojacych nosnikéw reklamowych,

- cate elewacje przykryte reklamami,

- obecnos¢ reklam wykonanych ze stabej jakosci materiatow,

- przystanianie otworéw okiennych reklamami,

- reklamy na balkonach,

- wytchnienie od wszechobecnej reklamy odczuwane podczas przejazdu mostem gen. Zawackiej,

- siatki na elewacjach, ktére same stanowig reklame,

- reklamy stabej jakosci pod wzgledem formy oraz projektu,

- oklejone reklamami latarnie,

- reklamy osrodkow miejskich oraz gminnych wykonane w réznej stylistyce — sugestia aby to
ujednolicié,

- przyczepy reklamowe,

- pozytywne przejawy reklamy — stacja Orlen (czysto, schludnie, bez zbednych elementéw
reklamowych),

- reklamy w jaskrawych kolorach,

- obecnos¢ reklam $wietnych, tzw. neonow,

- obecnos¢ réznych form reklamowych, np. samochdd na dachu, ktéry stanowi reklame,

- obecnos¢ tablic swietlnych,

- reklamy, ktére zagrazajg bezpieczenstwu pieszych, gdyz ograniczajg widocznosé,

- sporo nieestetycznych reklam.
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Uwagi mieszkancow zgtaszane podczas przejazdu autokarem
I. UWAGA

1. | Czy strefa reklamowa obejmuje takze reklamy na bankach?

2. | Czy stojaki przy restauracjach bedg takze objete kodeksem?

3. | Co reklamami zamieszczanymi na pojazdach transportu publicznego?

4. | Podobno jest problem z regulacjg ogrodzen osiedli zamknietych. Czy one rdwniez zostang objete nowymi regulacjami?

5. | Czy kto$ w Polsce juz stworzyt taki projekt reklamowy? Jak to wyglada w innych miastach?

6. | Jesli zostanie wprowadzona ustawa dotyczgca reklamy, to czy deweloperzy bedg mogli stara¢ sie o odszkodowanie w zwigzku ze zmiang
przepisow?

7. | Czy przepisy dotyczace reklam o agresywnej formie i charakterystyce bedg przepisami ogélnymi?

8. | Czy wiasciciel elewacji bedzie mégt sam decydowac o formie reklamy i wedfug uznania dostosowac jg do obowigzujgcych norm, czy tez przepisy
odgdrne bedga to regulowac?

9. | Czy reklame bedzie zatwierdzat jakis organ? Czy trzeba bedzie gdzie$ to zgtosi¢? Przyktadowo, w Ptocku, jest specjalny zespét, ktory wydaje
pozwolenia.

10. | Przyktadowo, wtasciciel bedzie zobowigzany do zmiany formy reklamy. Czy miasto bedzie partycypowaé w kosztach tej zmiany?

11 | Na ul. Bema znajduje sie nowa hala, ktéra takze emituje reklamy. W ciggu dnia nie jest to tak widoczne, ale po zmroku mamy do czynienia z duzym
zanieczyszczeniem swiattem. Czy to takze ulegnie zmianie?
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12. | Czy jest mozliwosé, zeby w przestrzeni 10 czy 15 metrow od przejscia zabronic instalowania reklam ze wzgledu na bezpieczenistwo pieszych i oséb
korzystajacych z drogi?

13. | Mam pytanie do przedstawicieli Rady Miasta Torunia: w autokarze zebraty sie osoby, ktérym zalezy na tym, aby przepisy ustawy krajobrazowej
zostaty wprowadzone w zycie, ale mamy druga strone medalu — przedsiebiorcéw. Jak Paristwo to widzg?

14.  Czy istnieje mozliwos¢ merytorycznego wptywania na tresé reklam? Najtatwiej bytoby powotac sie na jakies akty prawne wyzszego rzedu. Czy
mozna na podstawie umowy miedzynarodowej ingerowac w tresci, ktére sg szkodliwe spotecznie?

15. | Pojawity sie gtosy, ze wyniki ostatniej ankiety w sprawie reklamy miejskiej byly nieprawdziwe, poniewaz kto$ lobbowat na swojg korzysé. Czy to
prawda i czy zostato to w jaki$ sposdb zweryfikowane?
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Uwagi mieszkancow zgtoszone podczas spotkania, ktore odbyto sie w Muzeum Etnograficznym

. UWAGA

1.  1)Wiemy, ze tereny zabytkowe musza podlegaé specjalnym ograniczeniom, ale miasto jest bardzo zréznicowane — mamy tereny lesne,
przemystowe, itp.. Jestem ciekaw czy macie Panstwo zrobiong kwerende, na temat tego jak kwestia regulacji zwigzanej z reklamg wyglagda w
innych miastach? Czy ktos juz sformutowat jasno te kwestie?

Wystapity niescistosci w prezentacji, bo jako pozytywny przyktad podano witryne wyklejong w 100%, a za chwile w innym miejscu méwiono, ze
powinna by¢ wyklejona maksymalnie w 20%. To, co w prezentacji budzi moje watpliwosci: reklamy powyzej pierwszej kondygnacji, czasowe
banery nad ulicami, tablice $wietlne (w ustawie krajobrazowe] zostaty okreslone ich parametry, tj. wielkos¢, jasnosé, itp.), nie do konca zostato
okreslone czym jest reklama mobilna (czy to jest rower, samochdd czy TIR). Nie chciatbym abysmy wylali dziecko kapielg idgc w zbyt
szczegotowe regulacje i tym samym ,,zagotowali” ten projekt.

2) Co z terenami przemystowymi? Mamy okolice ul. Polej, mamy TAR, tereny Elany, tereny po Polchemie. Nie widze w tym spisie stupow
reklamowych, ktére byty od zawsze. W Toruniu odbywa sie wiele imprez w ciggu roku i wiele z nich chce sie promowaé¢ — co z takim
zagadnieniem?

3) Problemem jest kwestia reklamy na sitakach, na elewacjach budynkdéw.

4) Jest pomyst zielonego korytarza przez tereny UMK, pytanie: co na to UMK? Przeciez uniwersytet nie jest pustynig i tez chce jako$ dziatad i
korzysta z réznych nosnikdw reklamy. Co jesli uniwersytet nie bedzie zainteresowany?

5) Mamy ptoty betonowe, $ciany zieleni, to buduje jakas réznorodnos¢ w miescie, ale pytanie czy zakaz ptotow litych nie jest zbyt daleko idgcym
zakazem?

2. | Jesli mamy zakazac tablic Swietlnych, to czy réwniez wtgczymy w to elewacje hali na Bema?

3. | Nie wiem w jaki inny sposdb niz za pomoca pylonu, wyeksponowac swojg firme na ul. Polnej, gdzie znajduje sie wiele firm i jest spory nattok
barw oraz koloréw? My nie mamy szans przebicia i tracimy klientéw.

10
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Chce nawigzaé do systemu informacji miejskiej, o ktéorym Pani wspomniata, a ktéry moze utatwic¢ dojazd do wybranej firmy. Oczywiscie wigze
sie to z wyborem odpowiedniego operatora. Warto jednak zainwestowac w taki.

Chciatem odnies¢ sie do zatozen brzegowych i uczuli¢ Pastwa na droge, ktérg zasygnalizowaliscie — dla reklamy nie sg wazne obszary, a ciggi
komunikacyjne. W obszarze drugim oraz trzecim mozna wyznaczy¢ ciggi komunikacyjne, ktére mogg by¢ odbierane przez wielu odbiorcéw. Ten
kierunek dla reklamy bytby moim zdaniem dobry.

W miastach Europy Zachodniej reklama jest uporzadkowana, ale to trwato wiele lat. W Polsce gospodarka wolnorynkowa ma jeszcze krétkie
zycie - pytanie czy takie restrykcje reklamowe, jakie mamy na zachodzie, s3 odpowiednie dla naszej gospodarki? Pas drogowy i regulacje w
pasie drogowym sg miekkim elementem ksztattowania krajobrazu reklamy w miescie.

Reklama swietlna moze zastgpic kilkanascie innych, dlatego nie zamykatbym sie na nig. Skutecznos$¢ reklamowania ustug na takich nosnikach
jest coraz wieksza.

Chciatbym aby Panistwo sie zastanowili, co po wprowadzeniu tej ustawy? W todzi wprowadzono projekt bez konsultacji i on jest teraz
przedmiotem protestow.

Czy zamierzacie Panstwo wprowadzi¢ rownolegle optaty reklamowe?
Sprawa egzekucji przepisow.

Dobrg praktyka jest stworzenie narzedzi dla wykonawcow, ktére utatwiajg konstruowanie reklam. Utkwito mi stwierdzenie, ze szyldu nie mozna
nikomu zakazaé, ale sg bardzo rézne i nikt nie panuje nad ich wyglagdem. Dobrym pomystem jest zastosowanie konkretnych wytycznych co do
wygladu szyldéw. Czy w ramach kodeksu, nad ktérym Panistwo pracujecie, panujecie takze stworzenie systemu, ktory stuzy ujednoliceniu
identyfikacji wizualnej miasta?

Jezeli ograniczymy sie do regulacji, a nie stworzymy dla twércéw zadnych wzordw czy narzedzi, na ktérych mozna pracowaé, to egzekwowanie
przepisdw moze by¢ bardzo trudne. W Wadowicach powstat nowy system identyfikacji miejskiej, ktory jest w petni dostepny dla mieszkancow —
kazdy moze z tego skorzystaé. To jest wiasnie co$, co przy okazji tworzenia nowego systemu moze by¢ bardzo pomocne. System powinien by¢
nie tylko zbiorem regut, ale przede wszystkim zbiorem narzedzi, z ktorych mozna korzystac.

Nie wyobrazam sobie wcielania w zycie nowych przepiséw bez powigzania ich z systemem identyfikacji wizualnej miasta, poniewaz w mojej
ocenie mielibySmy do czynienia ze stworzeniem ram, w ktorych tres¢ w ogdle bysmy nie wnikali — w estetycznych, ujednoliconych ramach

11
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10.

11

12.

13.

14.

15.

znajdowatyby sie nadal paskudne reklamy. Paleta barw czy typografia s3 w mojej ocenie réwnie wazne co formalne aspekty funkcjonowania
reklam w przestrzeni. Te zagadnienia powinny by¢ powigzane.

Bez odpowiedniego skonstruowania narzedzi kodeks stanie sie zbiorem przepiséw, z ktérych nikt nie bedzie mogt korzystac. Ludzie beda
tworzy¢ swoje witasne projekty — kazdy inny i zndw bedziemy mieé chaos — system bedzie kulawym systemem.

W Bydgoszczy czy Gdansku Biedronka musiata sie ugigé pod presjg wizualnych wymogdw zabytkowych rejonéw tych miast. Dlaczego u nas tak
by¢ nie moze? Czemu nie egzekwujemy podobnych zmian?

Oczywiscie, Torun jako miasto jest zréznicowane, ale moim zdaniem, to zréznicowanie moze wynika¢ z wielu samowolnych czy tez nie do korica
przemyslanych dziatan konserwatorskich. Od czegos powinnismy zaczag¢, zeby zmienié nasze miasto na lepsze po wzgledem wizualnym. Mamy
spory problem z duzymi nosnikami reklamy — zaréwno pod wzgledem jakosci wykonania, jak rowniez tym, co jest tam przedstawione. Moze
powinnismy standaryzowac wytyczne wzgledem tego, co tam sie pojawia i w jakiej formie? Pytanie tylko kto miatby to robic¢ oraz w jaki sposéb?
Te regulacje, ktére panstwo proponujecie sg dobre, ale powinnismy pdjs¢ o krok dalej i etapowo wprowadzac¢ konieczne zmiany.

Zakaz reklamy na budynkach mieszkalnych, na zabytkach, na domach jednorodzinnych, terenach zieleni. Dochodzi do sytuacji, ze nie mamy juz
gdzie tej reklamy umieszcza¢ i dodatkowo mamy optaty. Przyktadowo, w Warszawie znikneta reklama z pasa drogowego i poszta w tereny
prywatne, niekontrolowane. Obawiam sie, ze wyciecie najbardziej popularnej, 12 metrowej reklamy, doprowadzi do niekontrolowanego
bataganu. Dojdzie do patowej sytuacji, na ktérej stracg i przedsiebiorcy i miasto.

Podejrzewam, ze 50% reklamy jest to reklama nielegalna.

Nowe regulacje budzg moje obawy, bo czy dotyczg one tylko reklamy widzialnej czy tez reklamy jako konstrukcji? Chodzi mi gtéwnie o formaty
tych reklam.

Dyskusja:

- Kazdy z nas, czyli wiascicieli duzych nosnikdw, posiada swdj charakterystyczny wyglad wizualny. Nie mozna wszystkim narzuci¢ jednakowej
stylistyki.

- Ja uwazam, ze jesli Panistwo skodyfikujg wielko$ci, to wszystko jedno jaka firma bedzie sie nimi postugiwac.
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16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

- Jedli chodzi o format to ok, ale nie jesli chodzi o wyglad wizualny to juz nie.
Ja zwracam uwage na to, ze w projekcie jest ogdlnie, tzn. reklama 6x3, a powinno by¢ reklama o obszarze widzialnym 6x3

W Toruniu Galeria RUSZ przedstawia swoje plakaty na najbardziej popularnych nosnikach i jak ja mam to zmieni¢? My tworzymy na bilbordach i
wystepujemy na festiwalach i mam pytanie czy formaty dotycza tylko reklamy czy tez sztuki, ktdra funkcjonuje w przestrzeni publicznej? Jesli
my dostajemy pozwolenie na zamieszczenie plakatow w pasie ruchu drogowego, to dostajemy pozwolenie formalne na umieszczenie reklamy,
a to dlatego, ze MZD nie ma mozliwosci na wydanie pozwolenia na umieszczenie tam sztuki.

Dostajemy pozwolenie na reklame spoteczng i ptacimy réwniez jak za reklame.
Chciatbym, aby sztuka publiczna zostata wytgczona z tych obostrzen.
A czy nie mozna zastrzec projektu, tzn. - jesli jest to mural, to konserwator czy tez plastyk miejski powinien sie z tym zaznajomi¢?

A co z wyborami? Wiemy przeciez co sie dzieje w okresie wyborczym. Czy te regulacje obejmg réwniez takie dziatania? Uwazamy, ze wszyscy
powinni by¢ traktowani jednakowo.

Czy w ramach tego planu tworzenia ustawy pomysleliscie Panstwo o stworzeniu jakiego$ rodzaju szkolen czy tez innych form przekazu, ktére
poinformujg w jaki sposéb te przepisy stosowaé?

Moze lepszym wyjsciem bytoby przeprowadzenie rodzaju kampanii spotecznej, ktéra promowataby pozytywne przejawy reklamy. Bytoby to
lepsze niz zbidr sztywnych i trudnych przepiséw.

Jak dtugo bedzie trwat tzw. "okres przejsciowy", w trakcie ktérego trzeba bedzie dostosowac aktualnie posiadane reklamy / szyldy / napisy itp.
do ustalonych, "nowych" przepiséw?

Czy przewidziana jest rekompensata finansowa dla osdb, ktére przy wyborze i montazu reklam / szyldow spetnity wszelkiego rodzaju
wymagania wynikajgce z aktualnie obowigzujgcych przepiséw prawa, a po wejsciu w zycie "nowych przepiséw" beda zobligowane do wymiany
w/w reklam / szyldéw na inne - "nowe"?
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Uwagi przestane droga elektronicznag

1. | Dzien dobry,
Bytem na spotkaniu konsultacyjnym w sprawie Kodeksu Reklamowego Torunia i opowiedziatem o problemie, jaki moze mie¢ miejsce w zwigzku z
obszarem, ktérego nie reguluje bezposrednio Kodeks, ale niestety posrednio moze mie¢ na ten obszar zasadniczy wptyw. Chodzi mi o sztuke w
przestrzeni miasta, a w szczegdlnosci sztuke prezentowang na bilbordach, z czego znany jest Torun w catej Polsce i nie tylko. Dwa prowadzone
przeze mnie projekty - Galeria Rusz i Miedzynarodowy Festiwal Sztuki na Bilbordach Art Moves wykorzystujg do prezentacji dziet artystow
bilbordy - w zwigzku z czym istniej uzasadniona obawa, ze Kodeks posrednio moze regulowaé, czy wrecz zlikwidowa¢é sztuke na bilbordach.
Oczywiscie jest dla mnie zrozumiate, ze wprost Kodeks nie reguluje tego rodzaju dziatan i zostat stworzony w celu regulacji Smieciowe] reklamy i
chaosu wizualnego, niemniej jednak istnieje realne ryzyko, ze moze mie¢ wptyw na sztuke miejskg w Toruniu. Niestety problemem jest tzw.
strona praktyczna zagadnienia - by festiwal co roku mdgt sie odby¢, potrzebujemy zgody od kilku wydziatéw i jednostek UM na ustawienie
bilbordéw w przestrzeni miejskiej. W wypadku MZD jest to pozwolenie na zajecie pasa drogowego pod reklame (tzw. niekomercyjng), w
wypadku Konserwatora miejskiego jest podobnie. Niestety jak wida¢ na ,,zyciowym” przyktadzie, sztuka w sensie formalnym jest traktowana jak
reklama i niestety tu wytania sie caty problem.

Dlatego bardzo wazne jest, by w Kodeksie byto jasno zaznaczone, ze obszar sztuki w przestrzeni miasta jest wytgczony z regulacji kodeksu. Bardzo

prosze o powazne potraktowanie tego zagadnienia, by przypadkiem nie wyla¢ sztuki w przestrzeniach miejskich z kgpielg. Jesli jest potrzeba
przedyskutowania zagadnienia, ktore tu nakreslitem, to chetnie sie z Parnstwem spotkam i pozostaje do dyspozyciji.
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Zycze powodzenia w pracy nad Kodeksem, ktdry niewatpliwie jest w Toruniu potrzebny.

2. | Szanowni Panstwo,
w nawigzaniu do spotkania w Muzeum Etnograficznym 8 bm. nt. Kodeksu Reklamowego Torunia, ponizej przesytam swoje uwagi/refleksje oraz
postulaty:
- z moich doswiadczen i obserwacji (zaréwno prywatnych, jak i zawodowych) wynika, ze najbardziej ucigzliwe, inwazyjne sg reklamy: gtosowe,
Swietlne, te umieszczane w tramwajach i autobusach, a takze w postaci tawek reklamowych (te ostatnie wyjgtkowo szpecg miejska przestrzen).
Za zupetnie niedopuszczalne i wrecz skandaliczne uwazam umieszczanie ogtoszen na drzewach - sg przytwierdzane pinezkami (sic!); w moim
przekonaniu powinna za to grozi¢ wysoka grzywna;
- w Toruniu zwraca uwage niemal catkowity brak reklam spotecznych, promujgcych obywatelskie (np. proekologiczne) zaangazowanie. Za mato
jest takze atrakcyjnych wizualnie informacji o aktualnych i nadchodzacych wydarzeniach artystycznych oraz kulturalnych;
- warto, aby powstaty kolejne murale i plenerowe galerie sztuki - sama galeria RUSZ, niestety, nie wystarczy;
- mozna by zorganizowac spoteczng akcje zamalowywania obrazliwych czy wulgarnych napiséw na $cianach, resztek plakatéw i zdewastowanych
reklam, do akcji nalezy wtgczy¢ mieszkancéw, turystow i urzednikéw;
- w miescie - z tego, co mi wiadomo - nie zostata uregulowana kwestia legalnego wywieszania przez osoby prywatne informacji/ogtoszen o
osobach zaginionych; MZK kieruje w tej sprawie do zarzgdcy przestrzeni reklamowych (do firmy spoza Torunia, ktéra nie udziela precyzyjnych
informacji na ten temat);
- uwazam, co juz sygnalizowatam podczas spotkania, ze przeprowadzona na cele projektu diagnoza powinna zostaé pogtebiona o badania
jakosciowe, a nie opierac sie wyfacznie na nierozbudowanej ankiecie, w dodatku internetowej (swojg drogg, zastanawiam sie, jaka byta jej
zwrotnosé: zaktadana i rzeczywista?);
- analizy i spotkania dot. KO-REK-TOR-a powinny mie¢ bardziej merytoryczny charakter i zosta¢ poszerzone o ekspertyzy specjalistow (estetykow,
antropologéw wizualnych, artystéw, oséb naukowo i zawodowo zajmujgcych sie komunikacja, wizualizacjg przekazéw, PR itd.);
- zabrakto tego rodzaju gtoséw eksperckich podczas spotkania 8-go czerwca, réwniez podczas objazdu ,,naukowego” zabytkowym Jelczem.
Przejazd ten, cho¢ miat wiele waloréow (integracja, sympatyczna atmosfera, publiczne podjecie tematu), odnosze wrazenie, ze nie w petni spetnit
swoj3 funkcje - byt po prostu wycieczkg, z ktérej, obawiam sie, niewiele wynika (na marginesie, proponowatabym przejazdzke tramwajem,
nieemitujgcym tylu spalin);
- w tego typu spotkaniach, wg mnie, powinni jednoczesnie (a nie w podgrupach) uczestniczy¢ zaréwno eksperci, jak i mieszkancy/turysci,
urzednicy oraz przedsiebiorcy z branzy reklamowej. Ostatecznie, wszyscy dziatamy w tym samym interesie - zadbanego, coraz bardziej
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atrakcyjnego wizualnie i estetycznego Torunia!

Dziekuje za mozliwos¢ wziecia udziatu w omawianym spotkaniu i spotecznych konsultacjach na jakze istotny temat.
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Skonkretyzowane pytania i uwagi:

1) Jak bedg wygladaty regulacje zwigzane z reklamg na terenie catego miasta i
poszczegdlnych obszardw, ktore petnig rézne funkcje?

2) Jak bedg przedstawiaty sie kwestie regulacji reklam pod wzgledem formalnym (wielkos¢,
jasnosg, itp.)?

3) Jak zdefiniowac pojecie reklamy mobilnej?

4) Jakim regulacjom podlegaé bedg stupy reklamowe?

5) Problem reklam na siatkach budowlanych.

6) Jak rozpatrywac problem reklamy na terenie kampusu UMK?
7) Reklamy swietlne a problem z halg na Bema.

8) Problem reklamowania sie firm w miejscach, gdzie zageszczenie reklam jest bardzo duze
(np. ul. Polna). Czy mozna zaoferowac inng forme reklamy, np. aplikacje mobilng?

9) Na reklame nalezy patrze¢ nie pod katem obszaréw, a pod katem ciggow
komunikacyjnych.

10) Czy restrykcje reklamowe, ktére wzorujg sie na zachodnich, s3 odpowiednie dla naszej
rodzimej gospodarki?

11) Jakie konsekwencje moze spowodowacé wprowadzenie kodeksu reklamowego?

12) Czy zostang wprowadzone optaty reklamowe? Jesli tak, to w jaki sposéb bedzie odbywac
sie egzekucja przepiséw?

13) Pomyst, aby stworzy¢ system identyfikacji wizualnej miasta, z ktérego kazdy modgtby
korzystac.

14) Dlaczego miasto nie egzekwuje zmian zwigzanych z wyglagdem sklepdéw (sieciéwek) na
obszarach zabytkowych?

15) By¢é moze miastu potrzeba standaryzacji, ktdra uporzagdkowataby kwestie zwigzane z
reklama. Pytanie, kto oraz w jaki sposéb miatby przepisy takie egzekwowaé?

16) Istnieje obawa, ze likwidacjg najbardziej popularnej, 12 metrowej reklamy, doprowadzi
do niekontrolowanego bataganu reklamowego i co za tym idzie — stracg zaréwno
przedsiebiorcy jak i miasto.

17) Czy nowe regulacje dotyczg reklamy jako konstrukcji czy szerzej — reklamy widzialnej?

18) Co z ze sztuka, ktora formalnie prezentuje sie na nosnikach reklamowych (problem
Galerii RUSZ i sztuki w przestrzeni miasta)?
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19) Jak bedzie wygladata kwestia plakatow wyborczych i samych wyboréw w kontekscie
nowych regulac;ji?

20) Czy w ramach projektu kodeksu zaplanowano kampanie informujgcg o tym jak
odpowiednie przepisy stosowac? Propozycja, aby zamiast trudnych opiséw przeprowadzic¢
kampanie spoteczng, ktéra promowata pozytywne przejawy reklamy

21) Diagnoze w sprawie reklam w Toruniu powinno sie pogtebi¢ o badania jakosciowe.
Analizy i spotkania dot. kodeksu reklamowego powinny mie¢ bardziej merytoryczny
charakter i zosta¢ poszerzone o ekspertyzy specjalistow (estetykéw, antropologéw
wizualnych, artystow, oséb naukowo i zawodowo zajmujacych sie komunikacjg i wizualizacja
przekazéw).

22) Jak dtugo bedzie trwat tzw. "okres przejsciowy", w trakcie ktorego trzeba bedzie
dostosowac aktualnie posiadane reklamy / szyldy / napisy itp. do ustalonych, "nowych"
przepiséw?

23) Czy przewidziana jest rekompensata finansowa dla oséb, ktdre przy wyborze i montazu
reklam / szyldéw spetnity wszelkiego rodzaju wymagania wynikajgce z aktualnie
obowigzujgcych przepiséw prawa, a po wejsciu w zycie "nowych przepiséw" bedg
zobligowane do wymiany w/w reklam / szyldéw na inne - "nowe"?
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