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1. CEL I ZAKRES STRATEGI I

Strategia rozwoju turystyki dla miasta Torunia dotyczy obszardw oraz zagadnien, ktdre s3
przedmiotem interwencji publicznej i formutuje, przede wszystkim dla podmiotdw publicznych,
zadania, ktérych realizacja zalezy od aktywnosci wszystkich jednostek zaangazowanych w rozwdj
turystyki w miescie.

Dokument okre$la misje, wizje, priorytety oraz cele rozwoju turystyki w Toruniu, dzieki czemu
zapewniona zostaje spdjnos¢ pomiedzy dziataniami lokalnego samorzadu oraz jednostek powigzanych
Z turystyka w miescie. Takie podejscie umozliwi koordynacje oraz wzajemne wspieranie i uzupetnianie
dziatan podejmowanych przez powyzsze podmioty.

Strategia jest podstawowym dokumentem w procesie planowania i prognozowania kierunkéw
rozwoju turystyki w Toruniu. Ponadto dla podmiotéw zewnetrznych stanowi niejako kompendium
wiedzy na temat obszaru, wskazujac jego mocne strony i szanse, lecz takze identyfikujgc problemy i
zagrozenia.

Dokument dostarcza przestanek do formutowania decyzji, wyznaczania konkretnych zadan
oraz zabezpieczania lub poszukiwania $rodkdw na realizacje tych zadan. Poprzez jasne wytyczenie
celow i priorytetow w kierunkach rozwoju, Strategia utatwia réwniez pozyskania zrddet finansowania
konkretnych przedsiewziec.

Rezultatem wdrazania Strategii ma by¢ podniesienie atrakcyjnosci turystycznej miasta Torunia.
Przektadac sie to bedzie na wzrost liczby turystéw odwiedzajgcych miasto oraz wydtuzenie ich pobytu
w Toruniu.

Pozytywne efekty turystyki bedg miaty wplyw na takie dziedziny jak zatrudnienie, rozwdj
regionalny, edukacja, $rodowisko, transport czy kultura. Jednocze$nie rozwdj turystyki zaleze¢ bedzie
od wielu dziatait w innych gateziach gospodarki. Wystgpi wiec tutaj sprzezenie zwrotne.

Rozwdj funkcji turystycznej miasta szczegdlnie istotny bedzie wiec z punktu widzenia
mieszkancow i lokalnych przedsiebiorcow, ktdrzy bedg gtéwnymi beneficjentami tego procesu.

Zakres strategii obejmuje lata 2013-2020, przy czym jej bezposrednie skutki odczuwalne beda
rowniez w latach kolejnych. Przy zakre$laniu horyzontu czasowego wdrazania Strategii brano pod
uwage przede wszystkim perspektywe czasowg wdrazania innych programow rozwoju, zwtaszcza za$
Strategii rozwofu miasta Torunia do 2020 r. oraz przysztego okresu programowania funduszy
europejskich.
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2. MISJA | WIZJA TURYSTYCZNA TORUNIA

Misja — deklaracje i dazenia Torunia w zakresie turystyki

Podejmowanie zintegrowanych dzialan w procesie rozwoju turystyki i promogji
produktow turystycznych bedacych sila napedowa rozwoju spoteczno-gospodarczego
miasta Torunia.

Stata i aktywna wspoétpraca lokalnych wiadz z instytucjami i organizacjami turystycznymi
w zakresie wzbogacenia oferty turystycznej sprawiajaca, ze miasto Torun bedzie chetnie
odwiedzanym miejscem przez turystoéw krajowych i zagranicznych.

Wizja — projekcja stanu docelowego

Miasto Torun — nowoczesne europejskie centrum
turystyki i kultury

3. PRIORYTETY I CELE ROZWOJU TURYSTYKI W TORUNIU

Strategia rozwoju turystyki dla miasta Torunia na lata 2013-2020 pozwoli¢ ma, w oparciu
o potencjat miasta w dziedzinie turystyki, na skuteczne osigganie okreslonych celdéw, dzieki
racjonalnemu wykorzystywaniu i umacnianiu tego potencjatu.

Prezentowana koncepcja dotyczy zaréwno proceséw rozwoju, jak i budowy spojnej,
konkurencyjnej oferty turystycznej dostosowanej do trendéw rynkowych i obecnych wiodacych
segmentow turystow odwiedzajgcych Torun oraz ma za zadania poszerzenie oferty, tak aby byta
atrakcyjna dla szerszej grupy odbiorcow. Planowanym rezultatem wdrozenia dziatan jest nie tylko
podniesienie liczby turystébw odwiedzajgcych Torun, lecz przede wszystkim wydtuzenie ich pobytu
w miescie poprzez zaproponowanie im konkretnych atrakcji i produktow.

Zagadnienie dalszego rozwoju turystyki w Toruniu potraktowane zostato wieloptaszczyznowo.
Obok umacniania tradycyjnie kojarzonych z miastem produktéw turystycznych i atrakcji Torunia
skoncentrowano sie rowniez na obszarach do tej pory pomijanych, a odznaczajgcych sie znacznym
potencjatem rozwojowym oraz tworzeniu nowych unikatowych mozliwosci poznawania i doswiadczania
miasta.

Podejscie to pozwolito na zidentyfikowanie pieciu obszaréw priorytetowych kompleksowo
ujmujgcych mozliwosci i kierunki rozwoju turystyki w Toruniu. W ramach kazdego z priorytetow
zdefiniowane zostaty cele oraz dziatania majgce w zatozeniu prowadzi¢ do osiggniecia wyznaczonych
celow. Catosciowe podejécie do zagadnienia sprawito, iz cele i dziatania w ramach poszczegolnych
priorytetow niejednokrotnie zazebiajg sie tworzac rozwigzania systemowe.

Przy doborze proponowanych dziatan kierowano sie przede wszystkim biezgcymi potrzebami
i brakami w ustugach oraz infrastrukturze turystycznej i okototurystycznej miasta, potrzebg dalszego
umachniania pozytywnego wizerunku Torunia, lecz takze obecnymi mozliwosciami miasta w zakresie
finansowania nowych przedsiewzie¢.
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PRIORYTET | — TORUN PRZYJAZNY

Cel 1.1 — Podniesienie poziomu dostepnosci ustug okototurystycznych w Toruniu
= Wprowadzenie biletéw weekendowych na komunikacje miejskg tzw. turystycznej karty
miejskiej
= Wprowadzenie wspélnego biletu do obiektéw zabytkowych, muzedw i galerii
Cel 1.2 — Ulatwienie turystom dostepu do informacji poprzez wykorzystanie narzedzi
interaktywnych
= Umozliwienie turystom mobilnego dostepu do informacji
= Zbudowanie sieci publicznych punktéw bezptatnego dostepu do Internetu tzw. hot spotow
Cel 1.3 — Wzmocnienie wizerunku Torunia jako miasta przyjaznego rodzinom
= Wprowadzenie systemu znizek dla rodzin
Cel 1.4 — Wzmocnienie rozpoznawalnosci miasta Torunia
= Wdrozenie spdjnego i jednolitego systemu identyfikacji wizualnej Torunia
= Instalacja na przystankach komunikacji miejskiej oraz w najczesciej odwiedzanych przez
turystow punktach miasta planéw Torunia wraz ze wskazédwkami dojazdu do najwiekszych
atrakcji turystycznych
Cel 1.5 - Zwiekszenie liczby pielgrzyméw pojawiajacych sie w obrebie torunskiej
Staroéwki
= Podejmowanie dziatan zmierzajgcych do zachecenia oséb przybywajacych do Torunia w

celach pielgrzymkowych do poznawania innych atrakcji miasta
PRIORYTET Il — TORUN HISTORYCZNY
Cel 11.1 — Wzmocnienie potencjatu zespotu staromiejskiego w Toruniu
= Systematyczne odnawianie kolejnych staromiejskich obiektéw zabytkowych, a w dalszej
kolejnosci ich podwarek i piwnic
= Wypracowanie harmonijnej polityki parkingowej uwzgledniajgcej interesy i potrzeby
mieszkancow, turystow i przedsiebiorcow z obszaru Starego i Nowego Miasta
Cel 11.2 — Wzmocnienie turystycznych marek Torunia
= Torun Mikotaja Kopernika — dziatania promocyjne oparte na postaci stynnego Polaka
=  Torunski Festiwal wyrobow z piernika
Cel 11.3 — Rozszerzenie strefy turystycznej Torunia w oparciu o zasoby historyczne
= Tworzenie warunkéw dla rozwoju turystyki hobbystycznej w oparciu 0 mniej znane atrakcje
Torunia
= Rewitalizacja i udostepnienie zwiedzajagcym kolejnych obiektéw Twierdzy Torun oraz

promocja jej waloréw turystycznych
PRIORYTET I1l — TORUN AKTYWNY

Cel 111.1 — Ozywienie Bulwaru Filadelfijskiego i wykorzystanie bliskosci Wisty
= Zagospodarowanie Bulwaru Filadelfijskiego na potrzeby turystow i mieszkancow
= Renowacja nawierzchni Bulwaru Filadelfijskiego
= Budowa ciggéw pieszych i rowerowych
= Udostepnienie czesci Bulwaru pod sezonowe punkty gastronomiczne, kawiarnie,
pijalnie piwa itp.
- Sezonowa plaza nad Wista
= Zamkniecie dla ruchu Bulwaru Filadelfijskiego (okresowe)
= Organizacja wydarzen sportowych, widowiskowych i rozrywkowych na Bulwarze Filadelfijskim
Cel 111.2 — Wzmocnienie przekazu o ofercie kulturalnej Torunia

= Budowa ,mega imprez” kulturalnych i rozrywkowych oraz ich promocja

PRIORYTET IV — TORUN EDUKACYJNY

Cel 1V.1 — Wzmochnienie potencjatu Torunia w zakresie turystyki edukacyjnej
= Promocja Torunia jako miejsca o duzym potencjale dla wycieczek

=  Stworzenie nowoczesnego zintegrowanego produktu turystyki edukacyjnej w Toruniu
PRIORYTET V— TORUN BIZNESOWY

Cel V.1 — Rozwdj turystyki biznesowej w Toruniu
= \Wsparcie organizacyjne i finansowe dla podmiotow zaangazowanych w rozwdj turystyki
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biznesowej
=  Stworzenie spojnej oferty dla turystéw biznesowych
= Wsparcie dla inwestycji w infrastrukture turystyki biznesowej

4. PROPOZYCJE NOWYCH PRODUKTOW TURYSTYCZNYCH

Nowe, proponowane dla Torunia produkty turystyczne oparte zostaty na zidentyfikowanych
kierunkach rozwoju turystyki w miescie. Ich wdrozenie przyczyni¢ sie ma do realizacji okreslonych
w dokumencie priorytetdw. Produkty majg charakter kompleksowy obejmujgc niejednokrotnie kilka
priorytetow. Stuzy¢ majg wzbogaceniu oferty turystycznej Torunia, wprowadza¢ do niej elementy
oryginalne i unikatowe przy jednoczesnym podkreslaniu wyjgtkowego historycznego i kulturowego
dziedzictwa miasta.

PRODUKTY

Sladami Mikotaja Kopernika

Elementem produktu bedzie wytyczona, oznakowana i dostosowana trasa oraz towarzyszaca
infrastruktura turystyczna tgczaca miejsca, ktore kojarza sie z Mikotajem Kopernikiem. Liniowy produkt
turystyczny (szlak) przyblizy historie Wielkiego Polaka oraz miejsca, gdzie przebywat.

Torunski festiwal wyrobow z piernika

Torunski piernik stanowi jeden z najbardziej rozpoznawalnych elementéw kojarzonych z miastem.
Dlatego wskazane jest utworzenie wydarzenia poswieconego temu specjatowi. Festiwal stanowitby
catkiem nowe, cykliczne wydarzenie, podczas ktdrego mozliwa bytaby prezentacja wyrobow torunskich
mistrzow piernikarstwa, degustacje, wspolny wyrob piernikdw, zakup piernikow, konkursy na najlepszy
piernik itp.

Gra terenowa dla miodziezy

Produkt przeznaczony dla miodziezy szkolnej odwiedzajacej Torun. Opiera sie na stworzeniu gry
terenowej wraz z odpowiednig infrastrukturg w obrebie torunskiej Staréwki, pozwalajacej mtodym
ludziom na samodzielne odkrywanie i doSwiadczanie miasta. Gra polegajaca na organizacji szeregu
punktow kontrolnych, odnajdywaniu obiektow i informacji, rozwigzywaniu zagadek prowadzacych
uczestnikow do dalszych etapow.

Torun dla pielgrzyma

Produkt opiera sie stworzeniu kompleksowej oferty turystycznej dla zorganizowanych grup
pielgrzymkowych. W ramach oferty zapewniany bytby nocleg i wyzywienie, zwiedzanie miasta ze
szczegoblnym uwzglednieniem obiektéw sakralnych i innych miejsc zwigzanych z religig, msza Swieta,
zwiedzanie siedziby Radia Maryja i wyklad tematyczny w Wyzszej Szkole Kultury Spotecznej
i Mediow.

Torun z gwiazdami

Cykliczne wydarzenie w ofercie miasta nawigzujgce do astronomicznych tradycji Torunia. Impreza
kilkudniowa podczas ktérej odbywatby sie ogdlnodostepne wyktady i konferencje poswiecone
tematyce wszech$wiata. Charakter imprezy przewiduje zwiedzanie torunskiego obserwatorium
astronomicznego, planetarium i obiektdw towarzyszacych. Wieczorami organizowane byiby
korespondujgce z tematem pokazy multimedialne Swiatto i dzwiek na torunskiej Staréwce oraz
koncerty ,gwiazd” muzyki. W zatozeniu wydarzenie fgczytoby nauke z rozrywka.
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